
 

29. ALTIN ÇEKÜL ÖDÜLLERİ 2023 
YARIŞMA BİLGİLENDİRME FÖYÜ 

 
 

1. KATILIM ŞARTLARI 
 
Türkiye’de yapı malzemesi üreten / temsil eden / ithal eden firmalar, ticari ürüne henüz dönüşmemiş 
safhada olan fikirler, pazarlama projeleri, mimari projeler, vb. ilgili kategorilerde yer alan ürünler “ALTIN 
ÇEKÜL”e başvurabilir. 
 
Bir firma birden fazla ürünle farklı kategorilerde yarışma hakkına sahiptir. 
 
Katılım sağlayan firma/kişi belli bir ürün grubu veya koleksiyondaki tek bir ürün ile katılmak zorundadır. 
“Yapıda Yenilikçi Ürün” kategorisinde değerlendirilen ürün ya da hizmetin bir yapım sürecinde yer alması 
gerekmektedir. Ürün kullanılıyor olmalı ve uygulanarak yapı bünyesinde fiziken yer almalıdır. 
 
Şartnamede belirtilen “Katılımcılardan İstenen Bilgi ve Belgeler”, Seçici Kurulun değerlendirmesinde 
katılım şartlarına uygunluklarıyla birlikte birer kriter olacaktır. 
 
Başvuruda bulunan firma, değerlendirme aşamasında ve sonrasında “ALTIN ÇEKÜL”den çekilme hakkına 
sahip değildir. Firma çekilme talebini bildirmesi halinde dahi sonuçların açıklanmasına izin verdiğini 
kabul, beyan ve taahhüt etmektedir. 
 
Katılım sağlayıp ödeme yapan firmalara hiçbir durumda para iadesi yapılmayacaktır. 

 
 

2. YAPIDA YENİLİKÇİ ÜRÜN VE FİKİR ÖDÜLLERİ 
 
Yapıda Yenilikçi Ürün Ödülü, katılım şartlarında belirlenen ölçütlere en uygun olan ve istenen nitelikleri 
en üst düzeyde taşıyan, yenilikçi ve kullanışlı, yapı bünyesinde yer alan ve uygulanan, yapıya katkı 
sağlayan yapı malzemesine veya ürüne verilir. 
 
Firmanın yarışmaya bu kategoride katılmak istediği ürün 1 Ocak 2021’den itibaren üretilmiş olmak 
zorundadır. Bir firma birden fazla ürünle farklı alt kategorilere başvurma hakkına sahiptir. 
 
Bu kategoriden başvuracak firmaların ürünleri jüri tarafından; bu ürünlerin kent vizyonlarındaki yeri, 
yerel ve küresel ölçekte gerçekleştirilen diğer ürünlerle kıyaslama, sürdürülebilirlik, etkin ve verimli 
çalışma, çevresel hassasiyet, uygulanabilirlik, tasarım, şehre ve topluma kattığı değerler, uygulama 
biçimleri, ortaklık/paydaşlık yapısı ve yeni getirilen yaklaşımlar açısından incelenir. 
 
- 
 
Fikir Ödülü kategorisi ile katılım şartlarında belirlenen ölçütlere en uygun olan ve istenen nitelikleri en 
üst düzeyde taşıyan; ancak bir yapıda kullanım şartı aranmayan, yapı sektörüne katkı sağlayan, 



 

geliştirilmeye açık, yenilikçi ve sürdürülebilir nitelikler taşıyan özgün yapı ürünü fikirlerinin ve Ar-Ge 
çalışmalarının de değerlendirilmesi ve sektöre kazandırılması adına teşvik edilmesi amaçlanır. 
  
Fikir Ödülü kategorisinden katılmak isteyen firmalar, üretmiş oldukları Ar-Ge çalışmaları ile bu 
kategoriden başvurularını yapar. Bu kategoriden başvuracak firmaların yapı ürünleri fikir aşamasında ve 
mümkünse üretilmemiş olmalıdır. Ürünlerin üretimi firma içinde gerçekleşmiş dahi olsa; kamuoyuna, 
firma bayiliklerine vb. kurumlara hiçbir şekilde bu ürünlerin tanıtımı/lansmanı yapılmamış olmalıdır. 
 
Firmanın yarışmaya bu kategoride katılmak istediği fikir 1 Ocak 2021’den itibaren geliştirilmiş olmak 
zorundadır.  
 
 

2.1. KATILIMCILARDAN İSTENENLER 
 

2.1.1. BAŞVURU BELGELERİ: 
 
ZORUNLU BELGELER: 
 

• Başvuru formu, 
 

• Ödeme yapıldığına dair dekont, 
 

• Patent belgesi / ürün tescil belgesi, (Ürünün firmanıza ait olduğunu kanıtlayan belge.) 
 

• Görsel malzeme (Ürün fotoğrafları, firma logosu, ürün logosu, videolar, tanıtım broşürleri için 
istenen özellikler başvuru formunda belirtilmiştir). 

 
Kazanan ürünlerin kullanıldıkları projelerin mimar ve işverenleri de ayrıca anılacak ve kendilerine ödül 
tanıtımlarında yer verilecektir. Bu sebeple başvuru formunda ürünün kullanıldığı en az 2 adet projenin 
yer alması şiddetle tavsiye edilmektedir.  
 
KATILIMA KATKI SAĞLAYACAK EK BELGELER: 
 

• Faydalı model belgesi, tasarım tescil belgesi, sertifikalar, TSE vb. belgeler, çevreye duyarlılık 
belgeleri, 

 

• Enerji tasarrufu sağladığını gösteren belgeler ve (varsa) geridönüşümlü malzeme ve süreç 
kullanımını gösteren belgeler, 

 

• Ürün özelliklerinin, akredite laboratuvarlardan çıkan sonuç raporları, 
 

• Gerekirse yerel kaynakların kullanıldığını gösteren belgeler, 
 

• Üretimi yurtdışında yapılan ürünlerin ihraç edilmiş teknoloji ve Ar-Ge faaliyetlerinin Türkiye’de 
geliştirildiğini gösteren belgeler, 

 

• “Yapıda Yenilikçi Ürün” Ödülü kategorisinde ürünlerin yapıda kullanıldığını kanıtlayan belgeler, 



 

 

• Sektördeki diğer ürünlerden farklılaşan yönlerin ifade edildiği bilgiler, 
 

• Ürünün aldığı ödül belgeleri ve üretimde destek veya teşvik aldığını gösteren belgeler (varsa), 
 

• Bu ve benzeri tescil kurumlarından alınmış, başvuruları kanıtlayan raporlar. 
 
 

2.1.2. VIDEO / SUNUM: 
 

• Jüri üyelerinin bireysel bir şekilde dijital olarak incelemesi adına her firma 5 dakikayı geçmeyen 
bir video/sunum hazırlamak zorundadır. Bu sunumlarda jürinin ürünleri değerlendirirken dikkate 
alacağı değerlendirme kriterlerinin cevaplandırılması şiddetle önerilmektedir. Bu sunumların ön 
değerlendirme aşamasında oynadığı rol oldukça etkili olacağı için, ürünlerin en iyi şekilde detaylı 
bir biçimde açıklanması beklenmektedir. 

 

• Bir firma kaç ürünle başvurmuşsa, her ürün için ayrı sunumlar hazırlamak zorundadır. 
 

• Sunumlar, max. 20 slayt olacak şekilde düzenlenmelidir. Sunumların içine video gömülmemesi 
rica olunur. Sunumlar max 20 MB olacak şekilde PDF formatında raportörlüğe iletilmelidir. 

 

• Videolar ise max 5 dakikalık olacak şekilde, 50 MB’ı geçmeyecek bir biçimde oluşturulmalıdır.  
 
 

2.1.3. ÜRÜN NUMUNELERİ: 
 

• Video/sunumlara ek olarak her firma sadece Yapıda Yenilikçi Ürün Ödülü kategorisi 
kapsamındaki ürünlerinin numunelerini YAPI KATALOĞU ofisine son başvuru tarihine kadar 
yollamak zorundadır. 

 

• Yapıda Yenilikçi Ürün Ödülü ürün numuneleri 20x20cm ebatları aşmayacak mock-up’lar ya da 
20x20x20cm ebatlarını aşmayacak sample box’lar olarak gönderilmelidir. 

 

• Yollanacak sample box’larda ürün ve firma bilgilerinin yer aldığı, firma yetkilisi tarafından 
imzalanmış bir belge yer almalıdır. 

 

• Fikir Ödülü başvurularında teslim edilen dijital dokümanlar yeterlidir.  
 

 
2.2. YAPIDA YENİLİKÇİ ÜRÜN VE FİKİR ÖDÜLLERİ DEĞERLENDİRME KRİTERLERİ 

 

• Önerilen ürünün yapım sürecinde teknolojik gelişme sağlaması, 
 

• Son derece yenilikçi üretim süreçleri ve teknolojileri içermesi,  
 

• Üretiminde ekolojik dengenin gözetilmesi,  
 



 

• Bilinen bir malzemeye şimdiye kadar sahip olmadığı bir özelliğin kazandırılması ile yeni imkânlar 
yaratması,  

 

• Yapıdaki kullanımının halen gelişime açık olması, 
 

• Yapı sisteminin endüstrileşme düzeyine katkısı, 
 

• Malzemenin üretiminde, yapılardaki uygulamasında ve binanın kullanım sürecinde enerji 
tasarrufu sağlaması, sürdürülebilirlik, 

 

• Güvenlik, sağlamlık ve dayanıklılık, 
 

• Üretim ve kullanım süresince çevreye ve sağlığa zararlı bir yönü olmaması, 
 

• Özgünlük ve inovasyon,  
 

• Tasarım kalitesi, estetik, 
 

• Bağlama uygunluk, sosyal uyum, 
 

• Detaylar, üretim teknolojisi ve kalitesi, 
 

• Ergonomi, kullanıcı odaklılığı, fonksiyonellik. 
 
Bu kriterler jüri tarafından belli bir sıralamayla oluşturulmamıştır. Genel anlamda değerlendirme 
ölçütlerini temsil etmektedir. Her türlü durum altında jürinin kararı esastır. 
 
 
 

3. İLETİŞİM VE PAZARLAMA ÖDÜLÜ 
 
İletişim ve Pazarlama Ödülü; yapı sektöründe hizmet üreten firmaların kurumsal iletişim ve pazarlama 
konularında, sosyal sorumluluk anlayışıyla gerçekleştirdikleri sektöre ve topluma katkı sağlayan 
projelerini değerlendiren bir ödül kategorisidir. Başvuruda bulunan firmalardan beklenen, 
gerçekleştirdikleri projelerin sektörde ve toplumda yarattığı etkiyi ölçümlenebilir verilerle sunmaları 
olacaktır.  
 
İletişim ve Pazarlama Ödülü ana kategorisine başvuracak firmalar, bünyelerinde gerçekleştirmiş 
oldukları çalışmalarla iki farklı alt kategoriye başvurma hakkına sahiptir: 

1. İletişim ve Pazarlama Ödülü 

2. Toplumsal Sosyal Sorumluluk Ödülü 

 
İletişim ve Pazarlama Ödülü 
 
Firmalar, markalarının hedef kitlelere ulaşmasını sağlayan ve marka tanınırlıklarını en iyi şekilde yansıtan, 
iletişime ve pazarlamaya katkı sağlayan projeleriyle birlikte bu alt kategoriden aşağıdaki başlıkları 
dikkate alarak başvuracaktır. 



 

a.     Halkla İlişkiler Çalışmaları (itibar yönetimi, marka konumlandırma, marka imajı 
güçlendirme, sürdürülebilirlik iletişimi vb.) 
b.     Stratejik İletişim Çalışmaları 
c.     Etkinlik Yönetimi, Sponsorluk İletişimi, Lansman- Relansman İletişimi 
d.     Yaratıcı Reklam Çalışmaları (Yaratıcı İçerik, yaratıcı mecra seçimi vb.) 
e.     Sosyal medya platformlarının gerçekliğine uygun tasarlanmış ve hayata geçirilmiş 
iletişim çalışmaları (yaratıcı içerik, yaratıcı reklam alanı kullanımı, etkileşim vb.) 

 
Firmaların markalarına dair satış pazarlama faaliyetlerini geliştirmek üzere yürüttükleri başarılı projelerin 
ödüllendirilmesi, böylelikle sektörel B2B pazarlama alanının gelişmesine katkıda bulunulması, sektörün 
iletişim ve pazarlama profesyonellerinin motivasyonunun artırılması, nitelikli projelerin artırılmasına 
katkı bu alt ödül kategorisinin başlıca amaçlarıdır. 
 
Toplumsal Sosyal Sorumluluk Ödülü 
 
Günümüzün küreselleşen dünyasında şirketler sürdürülebilir kalkınma için, topluma olan 
sorumluluklarını eğitimden sağlığa, çevreden eşitliğe kadar birçok alanı kapsayan sosyal sorumluluk 
çalışmalarıyla yerine getirmektedirler. Şirketler toplumsal sorunlara getirdikleri çözümler ile imajlarını 
geliştirmekte, ürün ve hizmetlerine yansıyan bu katma değer sayesinde rakiplerinden ayrışarak, 
bilinirliklerini ve değerlerini artırmakta, daha fazla tercih edilir hale gelmektedirler. Şirketlerin hedef 
kitlesiyle güçlü ve etkin iletişim kurmasında da sosyal sorumluluk projeleri önemli yere sahiptir. 
 
Bu ödül kategorisinde sosyal sorumluluk anlayışıyla hayata geçirilen ve sosyal etki yaratan kurumsal 
sosyal sorumluluk projelerinin, iletişim ve pazarlama alanlarındaki sonuçlarının, ölçülebilir değerlerle 
raporlanması beklenmektedir. Başvuruda yer alan projeler, başlangıçta belirlenen amaç ve hedeflere 
ulaşıp ulaşmadığı, kapsamının genişliği, iletişim, pazarlama ve satış faaliyetlerine katkısı bazında 
değerlendirilecektir. Projelerin kurum kültürüne, kurum ve marka imajına, kurum itibarına etkilerinin 
ölçülebilir değerlerle sunulması esastır. 
 
İletişim ve Pazarlama Ödülleri kapsamındaki projelerde 1 Ocak 2021’den sonra başlanmış olma, 
projelerin lansmanının yapılmış olması ve hayata geçirilen projeden değerlendirilebilecek sonuçların 
alınmaya başlanmış olması şartları aranmaktadır. Başvuran tüm firmalardan, projelerine dair amaç, 
kapsam, işlerlik ve ölçülebilir değerlerle alınmış sonuçları paylaşmaları beklenmektedir. Kurumsal veya 
projeye yönelik pazarlama sürecini/yöntemini öne çıkaran ve ölçülebilir her tür süreli çalışmanın ve 
kampanyanın öne çıkarılması esastır.  
 
Jüri üyelerinin kişisel değerlendirmelerini yaparken göz önünde bulundurdukları ölçütler arasında fikrin 
yaratıcılığı/özgünlüğü; fikrin hedef kitleye aktarımındaki başarısı, fikrin uygulamadaki başarısı yer alır. 
Fikir markanın hedef kitle tarafından fark edilmesi ve/veya tercih edilmesini sağlayan ayırt edici 
unsurdur. Bu ölçütlerle birlikte, başvurulardaki toplumsal sorumluluk, toplumsal ve kültürel değerlere 
saygı ve katkı, tüketicinin korunması, çevrenin korunması, doğruluk ve dürüstlük gibi unsurlar da önemle 
dikkate alınır. 
 
 
 

3.1. KATILIMCILARDAN İSTENENLER 
 

3.1.1. BAŞVURU BELGELERİ: 



 

 
 
 
ZORUNLU BELGELER: 
 

• Başvuru formu, 
 

• Ödeme yapıldığına dair dekont, 
 

• Proje tescil belgesi, (Projenin firmanıza ait olduğunu kanıtlayan belge.) 
 

• Görsel malzeme (Ürün fotoğrafları, firma logosu, ürün logosu, videolar, tanıtım broşürleri için 
istenen özellikler başvuru formunda belirtilmiştir). 

 
3.1.2. VIDEO / SUNUM: 

 
Jüri üyelerinin bireysel bir şekilde dijital olarak incelemesi adına her firma 5 dakikayı geçmeyen bir 
video/sunum hazırlamak zorundadır. Bu sunumlarda jürinin ürünleri değerlendirirken dikkate alacağı 
değerlendirme kriterlerinin cevaplandırılması şiddetle önerilmektedir. Bu sunumların ön değerlendirme 
aşamasında oynadığı rol oldukça etkili olacağı için, ürünlerin en iyi şekilde detaylı bir biçimde açıklanması 
beklenmektedir. 
 
Bir firma kaç ürünle başvurmuşsa, her ürün için ayrı sunumlar hazırlamak zorundadır. 
 
Sunumlar, max. 20 slayt olacak şekilde düzenlenmelidir. Sunumların içine video gömülmemesi rica 
olunur. Sunumlar max 20 MB olacak şekilde PDF formatında raportörlüğe iletilmelidir. 
 
Videolar ise max. 5 dakikalık case videosu olacak şekilde, 50 MB’ı geçmeyecek bir biçimde 
oluşturulmalıdır.  
 
 

3.2. İLETİŞİM & PAZARLAMA ÖDÜLÜ DEĞERLENDİRME KRİTERLERİ 
 

• Öne sürülen projenin veya kampanyanın firmanın vizyonuna ve misyonuyla olan bağlantısı, 
firmanın vizyon ve misyonun doğru şekilde açıklanması, 

 

• Yaratıcı çalışmanın strateji ile ne kadar örtüştüğü, 
 

• Projenin belirlenen hedef ve amaçlara ulaşması için kullanılan yöntemlerin doğru ve açık olarak 
belirlenmiş olması, 

 

• Orijinallik, yaratıcılık, vizyon ve marka değerini en iyi şekilde yansıtma, fikrin hedef kitleye 
aktarımındaki başarısı, fikrin uygulamadaki başarısı,  

 

• Anlaşılabilirlik, doğru hedef kitle seçimi, duygusal kaygı, marka kimliğini yansıtma ve 
diğerlerinden ayrışma, ölçümleme metotlarının proje hedeflerine göre kurgulanması, 

 



 

• Tasarım, inovatif ve farklı araçlar kullanma, seçilen hedef kitleye ulaşımı en iyi şekilde sağlama, 
hedef kitleye uygun temsil araçları kullanma, 

 

• SEO ve Analytics enstrümanlarının etkin kullanılması, mümkünse verilerin raporlanması, 
 

• Duyurularda hedef kitleye göre mecra belirlenmesi, duyurunun kaç kişilik bir portföye yapıldığı, 
 

• Duyuruda kullanılan enstrümanların doğruluğu (sosyal medya, mailing, basın bülteni vb…), 
 

• Sosyal medyadaki geridönüşlerin sayısal olarak raporlanması, 
 

• Toplumsal sorumluluk, toplumsal ve kültürel değerlere saygı ve katkı, tüketicinin korunması, 
çevrenin korunması, doğruluk ve dürüstlük, 

 

• Projenin tüketiciler tarafından kolay anlaşılır bir şekilde uygulanmış olması, 
 

• Uygulama esnasında yaşanacak problemlerin önceden düşünülerek çözüm önerilerin geliştirilmiş 
olması, 

 

• Gerektiğinde destek alınan 3.parti hizmetlerinin doğru yönetimi, 
 

• Projenin zamanlamasının takibi ve sorunların çözümü, 
 

• Projenin uzun vadede markaya olan etkisi, kampanyanın firmaya veya ürüne sağladığı 
pozitif/negatif etkiler, ölçümlenme araçlarının kullanılmış olması ve bu geridönüşlerin derlendiği 
rapora istinaden hedeflerin ne kadar başarıya ulaştığını somut bir şekilde gösterilmesi. 

 
Bu kriterler jüri tarafından belli bir sıralamayla oluşturulmamıştır. Genel anlamda değerlendirme 
ölçütlerini temsil etmektedir. Her türlü durum altında jürinin kararı esastır. 
 
 

4. ÖZEL MADDELER 
 

• Fikri mülkiyet haklarını ihlal eden ürünlerin (ticari markalar, logolar veya marka etiketleri, faydalı 
modeller, patentler veya benzeri) katılımları yasaktır. 

• Tüm katılımcılar, gönderilen öğelere ilişkin olarak yasal işlemlerin (rekabet yasası, patentler, 
ticari markalar, telif hakkı veya diğer haklarla ilgili anlaşmazlıklar dâhil) devam edip etmediğini 
YAPI KATALOĞU’na bildirmekten sorumlu olacaklardır. 

• Yarışmaya sunulan belge ve dokümanların (fotoğraflar, videolar ve yazılar) yasal telif hakkı daima 
katılımcıya aittir. 

• Katılımcı, kullanım hakkını ve yayınlanma hakkını YAPI KATALOĞU’na teslim etmiş sayılır. 

• Katılımcının kullanım için tazminat talep etme hakkı yoktur. 

• Kayıt yaparak, katılımcı bütün maddeleri kabul etmiş sayılır. 

• YAPI KATALOĞU, ödül sisteminde ve jüride değişiklik yapma hakkını saklı tutar.  

• Jüri bağımsızdır ve jüri kararlarına uyulması gerekir.  

• Jürinin aldığı kararlar nihaidir ve kendi uygun gördüğü süreç ve puanlama yöntemleri uyarınca 
kazananlar seçilecektir. Verilen kararlara itiraz edilemez.  



 

• Aday ürün sahibi firmaların başvuruları gizli tutulacaktır.  

• Ön değerlendirmeyi geçen firma, jüri sunumu sırasında görevlendirdiği yetkilisinin paylaştığı 
içerik temsiliyetinden sorumludur.  

• Eksik belgelerle başvurulmuş olan fikir ve ürünlerin değerlendirilmeye alınması jürinin 
inisiyatifindedir. 

• Teslim edilen tüm görsel materyallerin, tanıtım ve iletişim araçlarında kullanılması, başvuruda 
bulunan tüm firma ve kişiler tarafından kabul edilmiş sayılır.  

• Tanıtım çalışmaları için kazananlardan temin edilebilecek bilgiler olması durumunda, sonuçların 
açıklanacağı güne kadar, ödül kazanan firma ya da kuruluş hiçbir duyuru ya da beyanda 
bulunamaz. 

• Katılımcı, bu koşulların ihlal edilmesinden kaynaklanan zararlardan ve özellikle üçüncü şahısların 
iddialarından yalnızca kendisi sorumludur. 


