29. ALTIN CEKUL ODULLERI 2023
YARISMA BiLGILENDIRME FOYU

1. KATILIM SARTLARI

Turkiye’de yapi malzemesi Ureten / temsil eden / ithal eden firmalar, ticari trline hentiz donismemis
safhada olan fikirler, pazarlama projeleri, mimari projeler, vb. ilgili kategorilerde yer alan Grinler “ALTIN
CEKUL”e bagvurabilir.

Bir firma birden fazla trinle farkl kategorilerde yarisma hakkina sahiptir.

Katilim saglayan firma/kisi belli bir Griin grubu veya koleksiyondaki tek bir tirtin ile katilmak zorundadir.
“Yapida Yenilikgi Uriin” kategorisinde degerlendirilen Giriin ya da hizmetin bir yapim siirecinde yer almasi
gerekmektedir. Uriin kullaniliyor olmali ve uygulanarak yapi biinyesinde fiziken yer almalidir.

Sartnamede belirtilen “Katilimcilardan istenen Bilgi ve Belgeler”, Segici Kurulun degerlendirmesinde
katilim sartlarina uygunluklariyla birlikte birer kriter olacaktir.

Basvuruda bulunan firma, degerlendirme asamasinda ve sonrasinda “ALTIN CEKUL”den ¢ekilme hakkina
sahip degildir. Firma gekilme talebini bildirmesi halinde dahi sonuglarin agiklanmasina izin verdigini
kabul, beyan ve taahhiit etmektedir.

Katihm saglayip 6deme yapan firmalara hicbir durumda para iadesi yapilmayacaktir.

2. YAPIDA YENILIKCi URUN VE FiKiR ODULLERI

Yapida Yenilikgi Uriin Odiilii, katilim sartlarinda belirlenen dl¢iitlere en uygun olan ve istenen nitelikleri
en Ust diizeyde tasiyan, yenilikci ve kullanisli, yapi blinyesinde yer alan ve uygulanan, yapiya katki
saglayan yapi malzemesine veya (rlne verilir.

Firmanin yarismaya bu kategoride katilmak istedigi iiriin 1 Ocak 2021’den itibaren liretilmis olmak
zorundadir. Bir firma birden fazla iiriinle farkh alt kategorilere bagvurma hakkina sahiptir.

Bu kategoriden basvuracak firmalarin Grilnleri jiri tarafindan; bu Grlinlerin kent vizyonlarindaki yeri,
yerel ve kiresel 6lcekte gerceklestirilen diger Grinlerle kiyaslama, strdurilebilirlik, etkin ve verimli
calisma, cevresel hassasiyet, uygulanabilirlik, tasarim, sehre ve topluma kattigi degerler, uygulama
bicimleri, ortaklik/paydaslik yapisi ve yeni getirilen yaklasimlar agisindan incelenir.

Fikir Odiilii kategorisi ile katilim sartlarinda belirlenen 6lciitlere en uygun olan ve istenen nitelikleri en
Ust dlizeyde taslyan; ancak bir yapida kullanim sarti aranmayan, yapi sektoriine katki saglayan,
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gelistiriimeye acik, yenilikci ve stirdirilebilir nitelikler tasiyan 6zgiin yapi Grln fikirlerinin ve Ar-Ge
calismalarinin de degerlendirilmesi ve sektore kazandirilmasi adina tesvik edilmesi amaclanir.

Fikir Odulu kategorisinden katilmak isteyen firmalar, tiretmis olduklari Ar-Ge ¢alismalari ile bu
kategoriden basvurularini yapar. Bu kategoriden basvuracak firmalarin yapi Grtnleri fikir asamasinda ve
mimkiinse tretilmemis olmaldir. Uriinlerin Giretimi firma icinde gerceklesmis dahi olsa; kamuoyuna,
firma bayiliklerine vb. kurumlara higbir sekilde bu trtinlerin tanitimi/lansmani yapilmamis olmalidir.
Firmanin yarismaya bu kategoride katilmak istedigi fikir 1 Ocak 2021’den itibaren gelistirilmis olmak
zorundadir.

2.1. KATILIMCILARDAN iSTENENLER

2.1.1. BASVURU BELGELERI:

ZORUNLU BELGELER:

Basvuru formu,

Odeme yapildigina dair dekont,

Patent belgesi / iiriin tescil belgesi, (Uriiniin firmaniza ait oldugunu kanitlayan belge.)

Gorsel malzeme (Uriin fotograflari, firma logosu, tiriin logosu, videolar, tanitim brosdirleri icin
istenen oOzellikler basvuru formunda belirtilmistir).

Kazanan iiriinlerin kullanildiklari projelerin mimar ve isverenleri de ayrica anilacak ve kendilerine 6diil
tanitimlarinda yer verilecektir. Bu sebeple basvuru formunda iiriiniin kullanildigi en az 2 adet projenin

yer almasi siddetle tavsiye edilmektedir.

KATILIMA KATKI SAGLAYACAK EK BELGELER:

e Faydali model belgesi, tasarim tescil belgesi, sertifikalar, TSE vb. belgeler, cevreye duyarlilik
belgeleri,

e Enerji tasarrufu sagladigini gosteren belgeler ve (varsa) geridonlisumli malzeme ve sireg
kullanimini gésteren belgeler,

e Uriin 6zelliklerinin, akredite laboratuvarlardan ¢ikan sonug raporlari,
e Gerekirse yerel kaynaklarin kullanildigini gosteren belgeler,

e Uretimi yurtdisinda yapilan iriinlerin ihrag edilmis teknoloji ve Ar-Ge faaliyetlerinin Tiirkiye’de
gelistirildigini gosteren belgeler,

e “Yapida Yenilik¢i Uriin” Odiilii kategorisinde riinlerin yapida kullanildigini kanitlayan belgeler,
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Sektordeki diger triinlerden farkhlasan yonlerin ifade edildigi bilgiler,

Urtiniin aldigi 6diil belgeleri ve tiretimde destek veya tesvik aldigini gdsteren belgeler (varsa),

Bu ve benzeri tescil kurumlarindan alinmis, basvurulari kanitlayan raporlar.

2.1.2. VIDEO / SUNUM:

Juri Gyelerinin bireysel bir sekilde dijital olarak incelemesi adina her firma 5 dakikayl gegmeyen
bir video/sunum hazirlamak zorundadir. Bu sunumlarda jirinin drtinleri degerlendirirken dikkate
alacagi degerlendirme kriterlerinin cevaplandiriimasi siddetle 6nerilmektedir. Bu sunumlarin 6n
degerlendirme asamasinda oynadigi rol oldukga etkili olacagi igin, Grlinlerin en iyi sekilde detayl
bir bicimde agiklanmasi beklenmektedir.

Bir firma kag Uriinle basvurmussa, her Grln i¢in ayri sunumlar hazirlamak zorundadir.

Sunumlar, max. 20 slayt olacak sekilde diizenlenmelidir. Sunumlarin igine video gémilmemesi
rica olunur. Sunumlar max 20 MB olacak sekilde PDF formatinda raportérlige iletilmelidir.

Videolar ise max 5 dakikalik olacak sekilde, 50 MB’I gegmeyecek bir bicimde olusturulmahdir.

2.1.3. URUN NUMUNELERI:

e Video/sunumlara ek olarak her firma sadece Yapida Yenilikci Uriin Odiili kategorisi
kapsamindaki Girtinlerinin numunelerini YAPI KATALOGU ofisine son basvuru tarihine kadar
yollamak zorundadir.

e Yapida Yenilik¢i Uriin Odilii Giriin numuneleri 20x20cm ebatlari asmayacak mock-up’lar ya da
20x20x20cm ebatlarini asmayacak sample box’lar olarak gonderilmelidir.

e Yollanacak sample box’larda uriin ve firma bilgilerinin yer aldigi, firma yetkilisi tarafindan
imzalanmis bir belge yer almalidir.

e Fikir Odili basvurularinda teslim edilen dijital dokiimanlar yeterlidir.

2.2. YAPIDA YENILiKCi URUN VE FiKiR ODULLERi DEGERLENDIiRME KRiTERLERI
e Onerilen Giriiniin yapim siirecinde teknolojik gelisme saglamasi,
e Son derece yenilikci Gretim sirecleri ve teknolojileri icermesi,

e Uretiminde ekolojik dengenin gozetilmesi,
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e Bilinen bir malzemeye simdiye kadar sahip olmadigi bir 6zelligin kazandirilmasi ile yeni imkanlar
yaratmasi,

e Yapidaki kullaniminin halen gelisime agik olmasi,
e Yapi sisteminin endistrilesme dlizeyine katkisi,

e Malzemenin lretiminde, yapilardaki uygulamasinda ve binanin kullanim siirecinde enerji
tasarrufu saglamasi, sirdirulebilirlik,

e Guvenlik, saglamlik ve dayaniklilik,

e Uretim ve kullanim siiresince gevreye ve saghga zararl bir yénii olmamasi,
e Ozgiinliik ve inovasyon,

e Tasarim kalitesi, estetik,

e Baglama uygunluk, sosyal uyum,

e Detaylar, Gretim teknolojisi ve kalitesi,

e Ergonomi, kullanici odakliligi, fonksiyonellik.

Bu kriterler jiiri tarafindan belli bir siralamayla olusturulmamistir. Genel anlamda degerlendirme
Olgtitlerini temsil etmektedir. Her tiirlii durum altinda jiirinin karari esastir.

3. ILETiISiM VE PAZARLAMA ODULU

iletisim ve Pazarlama Odiilii; yapi sektériinde hizmet iireten firmalarin kurumsal iletisim ve pazarlama
konularinda, sosyal sorumluluk anlayisiyla gergeklestirdikleri sektore ve topluma katki saglayan
projelerini degerlendiren bir 6dil kategorisidir. Basvuruda bulunan firmalardan beklenen,
gerceklestirdikleri projelerin sektérde ve toplumda yarattigi etkiyi 6lciimlenebilir verilerle sunmalari
olacaktir.

iletisim ve Pazarlama Odiilii ana kategorisine basvuracak firmalar, biinyelerinde gerceklestirmis
olduklari calismalarla iki farkl alt kategoriye basvurma hakkina sahiptir:

1. iletisim ve Pazarlama Odiilii

2. Toplumsal Sosyal Sorumluluk Odiilii

iletisim ve Pazarlama Odiilii

Firmalar, markalarinin hedef kitlelere ulasmasini saglayan ve marka taninirliklarini en iyi sekilde yansitan,
iletisime ve pazarlamaya katki saglayan projeleriyle birlikte bu alt kategoriden asagidaki basliklari
dikkate alarak basvuracaktir.
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a. Halkla iliskiler Calismalari (itibar yénetimi, marka konumlandirma, marka imaji
gliclendirme, srdirilebilirlik iletisimi vb.)

b. Stratejik iletisim Calismalari

c.  Etkinlik Yonetimi, Sponsorluk iletisimi, Lansman- Relansman iletisimi

d. Yaratici Reklam Calismalari (Yaratici icerik, yaratici mecra secimi vb.)

e. Sosyal medya platformlarinin gergekligine uygun tasarlanmis ve hayata gegirilmis
iletisim ¢alismalari (yaratici igerik, yaratici reklam alani kullanimi, etkilesim vb.)

Firmalarin markalarina dair satis pazarlama faaliyetlerini gelistirmek Gzere yurittlkleri basarili projelerin
odillendirilmesi, boylelikle sektorel B2B pazarlama alaninin gelismesine katkida bulunulmasi, sektoriin
iletisim ve pazarlama profesyonellerinin motivasyonunun artirilmasi, nitelikli projelerin artirilmasina
katki bu alt 6diil kategorisinin baslica amaglaridir.

Toplumsal Sosyal Sorumluluk Odiilii

GUnUmuzln karesellesen diinyasinda sirketler siirdardlebilir kalkinma igin, topluma olan
sorumluluklarini egitimden sagliga, cevreden esitlige kadar bircok alani kapsayan sosyal sorumluluk
¢ahsmalariyla yerine getirmektedirler. Sirketler toplumsal sorunlara getirdikleri ¢6zlimler ile imajlarini
gelistirmekte, Griin ve hizmetlerine yansiyan bu katma deger sayesinde rakiplerinden ayrisarak,
bilinirliklerini ve degerlerini artirmakta, daha fazla tercih edilir hale gelmektedirler. Sirketlerin hedef
kitlesiyle glicli ve etkin iletisim kurmasinda da sosyal sorumluluk projeleri 6nemli yere sahiptir.

Bu 6dil kategorisinde sosyal sorumluluk anlayisiyla hayata gegirilen ve sosyal etki yaratan kurumsal
sosyal sorumluluk projelerinin, iletisim ve pazarlama alanlarindaki sonuglarinin, 6l¢tlebilir degerlerle
raporlanmasi beklenmektedir. Basvuruda yer alan projeler, baslangicta belirlenen amacg ve hedeflere
ulasip ulagsmadigi, kapsaminin genisligi, iletisim, pazarlama ve satis faaliyetlerine katkisi bazinda
degerlendirilecektir. Projelerin kurum kiltiriine, kurum ve marka imajina, kurum itibarina etkilerinin
Olgllebilir degerlerle sunulmasi esastir.

iletisim ve Pazarlama Odiilleri kapsamindaki projelerde 1 Ocak 2021’den sonra baslanmis olma,
projelerin lansmaninin yapilmis olmasi ve hayata gegirilen projeden degerlendirilebilecek sonuglarin
alinmaya baslanmis olmasi sartlari aranmaktadir. Bagvuran tiim firmalardan, projelerine dair amag,
kapsam, islerlik ve 6lgiilebilir degerlerle alinmis sonuglari paylagsmalari beklenmektedir. Kurumsal veya
projeye yonelik pazarlama siirecini/yontemini 6ne cikaran ve odlgiilebilir her tiir siireli ¢alismanin ve
kampanyanin one cikarilmasi esastir.

Juri Gyelerinin kisisel degerlendirmelerini yaparken goz énlinde bulundurduklari 6l¢ttler arasinda fikrin
yaraticihg/6zginligu; fikrin hedef kitleye aktarimindaki basarisi, fikrin uygulamadaki basarisi yer alir.
Fikir markanin hedef kitle tarafindan fark edilmesi ve/veya tercih edilmesini saglayan ayirt edici
unsurdur. Bu olgltlerle birlikte, basvurulardaki toplumsal sorumluluk, toplumsal ve kiltirel degerlere
saygl ve katki, tiketicinin korunmasi, cevrenin korunmasi, dogruluk ve diirtstlik gibi unsurlar da 6nemle
dikkate alinir.

3.1. KATILIMCILARDAN iSTENENLER

3.1.1. BASVURU BELGELERI:
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ZORUNLU BELGELER:

Basvuru formu,
Odeme yapildigina dair dekont,
Proje tescil belgesi, (Projenin firmaniza ait oldugunu kanitlayan belge.)

Gorsel malzeme (Uriin fotograflari, firma logosu, tiriin logosu, videolar, tanitim brosiirleri icin
istenen ozellikler basvuru formunda belirtilmistir).

3.1.2. VIDEO / SUNUM:

Juri Gyelerinin bireysel bir sekilde dijital olarak incelemesi adina her firma 5 dakikayl gegmeyen bir
video/sunum hazirlamak zorundadir. Bu sunumlarda jurinin Griinleri degerlendirirken dikkate alacagi
degerlendirme kriterlerinin cevaplandiriimasi siddetle 6nerilmektedir. Bu sunumlarin 6n degerlendirme
asamasinda oynadigi rol oldukga etkili olacagi icin, triinlerin en iyi sekilde detayl bir bicimde agiklanmasi
beklenmektedir.

Bir firma kag Urlinle basvurmussa, her rin icin ayri sunumlar hazirlamak zorundadir.

Sunumlar, max. 20 slayt olacak sekilde diizenlenmelidir. Sunumlarin igine video gémiilmemesi rica
olunur. Sunumlar max 20 MB olacak sekilde PDF formatinda raportérlige iletilmelidir.

Videolar ise max. 5 dakikalik case videosu olacak sekilde, 50 MB’I gecmeyecek bir bicimde
olusturulmalidir.

3.2.

iLETiSiM & PAZARLAMA ODULU DEGERLENDIRME KRITERLERI

One siiriilen projenin veya kampanyanin firmanin vizyonuna ve misyonuyla olan baglantisi,
firmanin vizyon ve misyonun dogru sekilde agiklanmasi,

Yaratici ¢calismanin strateji ile ne kadar ortlistigu,

Projenin belirlenen hedef ve amaclara ulasmasi icin kullanilan yontemlerin dogru ve acik olarak
belirlenmis olmasi,

Orijinallik, yaraticilik, vizyon ve marka degerini en iyi sekilde yansitma, fikrin hedef kitleye
aktarimindaki basarisi, fikrin uygulamadaki basarisi,

Anlasilabilirlik, dogru hedef kitle secimi, duygusal kaygi, marka kimligini yansitma ve
digerlerinden ayrisma, 6lciimleme metotlarinin proje hedeflerine gére kurgulanmasi,
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e Tasarim, inovatif ve farkli araclar kullanma, secilen hedef kitleye ulasimi en iyi sekilde saglama,
hedef kitleye uygun temsil araclari kullanma,

e SEO ve Analytics enstriimanlarinin etkin kullanilmasi, miimkinse verilerin raporlanmasi,

e Duyurularda hedef kitleye gére mecra belirlenmesi, duyurunun kag kisilik bir portfoye yapildigi,
e Duyuruda kullanilan enstriimanlarin dogrulugu (sosyal medya, mailing, basin bilteni vb...),

e Sosyal medyadaki geridonuslerin sayisal olarak raporlanmasi,

o Toplumsal sorumluluk, toplumsal ve kiltiirel degerlere saygi ve katki, tiiketicinin korunmasi,
cevrenin korunmasi, dogruluk ve diristlik,

e Projenin tiiketiciler tarafindan kolay anlasilir bir sekilde uygulanmis olmasi,

e Uygulama esnasinda yasanacak problemlerin dnceden disiinilerek ¢d6ziim 6nerilerin gelistirilmis
olmasi,

e Gerektiginde destek alinan 3.parti hizmetlerinin dogru yonetimi,
e Projenin zamanlamasinin takibi ve sorunlarin ¢6zimd,

e Projenin uzun vadede markaya olan etkisi, kampanyanin firmaya veya triine sagladig
pozitif/negatif etkiler, 6lcimlenme araglarinin kullanilmis olmasi ve bu geridénuslerin derlendigi
rapora istinaden hedeflerin ne kadar basariya ulastigini somut bir sekilde gosterilmesi.

Bu kriterler jiiri tarafindan belli bir siralamayla olusturulmamistir. Genel anlamda dedgerlendirme
Olglitlerini temsil etmektedir. Her tiirlii durum altinda jiirinin karari esastir.

4. OZEL MADDELER

e  Fikri mulkiyet haklarini ihlal eden Urinlerin (ticari markalar, logolar veya marka etiketleri, faydali
modeller, patentler veya benzeri) katilimlari yasaktir.

e Tium katilimcilar, gonderilen 6gelere iliskin olarak yasal islemlerin (rekabet yasasi, patentler,
ticari markalar, telif hakki veya diger haklarla ilgili anlasmazliklar dahil) devam edip etmedigini
YAPI KATALOGU’na bildirmekten sorumlu olacaklardir.

e Yarismaya sunulan belge ve dokiimanlarin (fotograflar, videolar ve yazilar) yasal telif hakki daima
katilimciya aittir.

e Katihimci, kullanim hakkini ve yayinlanma hakkini YAPI KATALOGU’na teslim etmis sayilir.

e Katimcinin kullanim igin tazminat talep etme hakki yoktur.

e Kayit yaparak, katilimci biitin maddeleri kabul etmis sayilir.

e YAPI KATALOGU, 6diil sisteminde ve jiiride degisiklik yapma hakkini sakli tutar.

e JiUri bagimsizdir ve juri kararlarina uyulmasi gerekir.

e Jilrinin aldigi kararlar nihaidir ve kendi uygun gordiigi slire¢c ve puanlama yontemleri uyarinca
kazananlar secilecektir. Verilen kararlara itiraz edilemez.
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Aday (riin sahibi firmalarin basvurular gizli tutulacaktir.

On degerlendirmeyi gecen firma, jiiri sunumu sirasinda gérevlendirdigi yetkilisinin paylastigi
icerik temsiliyetinden sorumludur.

Eksik belgelerle basvurulmus olan fikir ve trlinlerin degerlendirilmeye alinmasi jirinin
inisiyatifindedir.

Teslim edilen tiim gorsel materyallerin, tanitim ve iletisim araglarinda kullaniimasi, basvuruda
bulunan tiim firma ve kisiler tarafindan kabul edilmis sayilir.

Tanitim calismalari icin kazananlardan temin edilebilecek bilgiler olmasi durumunda, sonuglarin
aciklanacagi giine kadar, 6dil kazanan firma ya da kurulus hicbir duyuru ya da beyanda
bulunamaz.

Katilimci, bu kosullarin ihlal edilmesinden kaynaklanan zararlardan ve 6zellikle Gglincii sahislarin
iddialarindan yalnizca kendisi sorumludur.



